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Wymagania wstepne (przedmioty wprowadzajace):

Ekonomia, Marketing, Finanse, Zarzadzanie,

Program przedmiotu:

. Organizacje non profit (publiczne i prywatne)

. Klasyfikacja i funkcje organizacji non profit w spoteczenstwie obywatelskim

. Przedsiebiorczo$¢ spoteczna - podmioty ekonomii spotecznej

. Podstawy prawne funkcjonowania organizacji pozarzadowych w Polsce i UE

. Dziatalno$¢ spoteczna (statutowa) i gospodarcza organizacji non profit

. Zasady kreowania oferty ,spotecznej” i ,komercyjnej”, organizacji non profit.

. Koszty i cena ddobr w dziatalnosci spotecznej i publiczne;j.

. Dystrybucja dobr publicznych — kanaty, formy i strategie

10. Promocja w dziatalnosci spotecznej i publicznej — aspekty etyczne.

11. Wizerunek i marka organizacji non profit (publicxznych i prywatnych)

12. Marketing wewnetrzny w organizacjach publicznych i spotecznych

13. Marketing spoteczny— instrumenty i strategie w kreowaniu zmian spotecznych.
14. Alianse strategiczne w sferze spotecznej i publicznej

15.Zasady budowy i rodzaje strategii marketingowej organizacji non profit (publicznej i prywatnej)
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Metody dydaktyczne:

o) metody podajace (wykfad informacyjny)

. metody aktywizujgce,( metoda przypadkéw
. wyktady monograficzne

Cele przedmiotu:

Celem kursu jest przekazanie wiedzy na temat roli i miejsca organizacji niedochodowych ( publicznych i pozarzadowych) w gospodarce rynkowej, a
takze wskazanie, mozliwosci i warunkéw adaptacji instrumentéw zarzadzania (w tym marketingowych) w realizacji celéw spotecznych i
gospodarczych tych organizacji. Jest takze ksztattowanie postaw prospotecznych.

Warunki zaliczenia:

Znajomos¢ probleméw wyjasnianych podczas wyktadu potwierdzona zaliczeniem sprawdzianu wiadomosci w formie testu.
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