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Zakres tematyczny seminarium

1. Orientacja marketingowa — istota, charakter, uzytecznos¢;

N

Strategia marketingowa — warunki i mozliwo$ci stosowania. Strategie marketingowe przedsiebiorstw o réznym
profilu dziatania, skali gospodarowania i formie wtasnosci;

Zarzadzanie marketingowe — procedury, uwarunkowania, efektywnosg;

Zachowania uczestnikow rynku — charakter, relacje, znaczenie, badania;

Zastosowanie instrumentéw marketingu-mix. Marketingowe strategie produktu, ceny, promociji, dystrybucii;
Specyfika strategii marketingowej na rynku ustug: instrumenty, relacje, jako$c¢;

Kreatywnos¢ w marketingu — znaczenie i system dziatan;

Pozycja rynkowa firmy i jej znaczenie przy formutowaniu strategii marketingowej;
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Nowe idee w marketingu, procesy zmienno$ci, globalizaciji, innowacii i ich implikacje dla dziatafi rynkowych;
10. Marketing w kontekscie proceséw integracii;

11. Marketing miedzynarodowy;

12. Marketing w instytucjach finansowych;

13. Jako$¢ ustug — identyfikacji, pomiar, znaczenie w strategii firm.




