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Jak wynika z przeprowadzanych corocznie badan, m.in. przez londynska firme¢ konsultingowa
INTERBRAND, uznana marka moze stanowi¢ nawet ponad 70% warto$ci rynkowej organizacji, stajac
si¢ glownym wyznacznikiem warto$ci firmy. Sytuacja ta sprawia, iz w$rdéd podmiotéw gospodarczych
pojawia si¢ wyrazne zapotrzebowanie na wiedzg dotyczacg istoty marki, pelnionych przez nig funkcji
a takze charakteru jej warto$ci. Znaczenia nabierajg zagadnienia zwigzane z metodykg pomiaru oraz
sposobami wyceny analizowanego sktadnika. Zarzadzajagc nowoczesng organizacjg, w warunkach
wlasciwych gospodarce rynkowej, przedsigbiorcy musza by¢ bowiem zdolni do prawidtowego
pomiaru takich elementow, jak wiedza 1 umiejetnosci pracownikow, relacje z klientami czy warto$¢
znakow towarowych.

Celem nauczania przedmiotu WARTOSC MARKI I JEJ POMIAR jest przedstawienie
kluczowych zagadnien zwigzanych z istotg, ksztaltowaniem oraz pomiarem wartosci jednego
z najwazniejszych zasobow wspotczesnego przedsiebiorstwa. Problematyka kursu obejmuje m.in.
takie kwestie, jak charakter warto$ci zasoboOw niematerialnych (w tym wskazanie miejsca marki wsrod
pozostatych sktadnikow przedsiebiorstwa) oraz znaczenie, uwarunkowania, przestanki i sposoby
wartosciowania marki — metody stuzace ocenie kondycji omawianego zasobu (pomiar kapitatu marki)
oraz wycenie jego wartosci (finansowa wycena marki).

Tematyka zajeé (program kursu):

I. Geneza, funkcje oraz pojecie marki/ znaku towarowego

11 Znaczenie marki w decyzjach uczestnikow gry rynkowe;j

1. Marka a inne oznaczenia stosowane w obrocie gospodarczym

Iv. Architektura marki — zwigzki w obrebie portfolio przedsi¢biorstwa
V. Tozsamo$¢ i wizerunek marki

VI Sita, kapitat oraz warto$¢ marki — przeglad istniejgcych koncepcji

VII.  Warto$¢ marki z punktu widzenia konsumenta oraz podmiotu gospodarczego

VIII. Determinanty warto$ci marki

IX. Marka jako sktadnik majatku przedsi¢biorstwa — miejsce marki w aktywach podmiotu gospodarczego
X. Warto$¢ marki i jej wptyw na warto$¢ przedsigbiorstwa
XI. Wycena przedsigbiorstwa i pomiar jego zasobow intelektualnych

XII.  Warto$ciowanie marki — pomiar kapitalu a wycena zasobu
XIII. Ocena marketingowej wartosci marki — techniki pomiaru kapitatu marki
XIV. Szacowanie finansowej warto§ci marki — metody wyceny marki

XV.  Sprawozdawczos¢ biznesowa — komunikowanie warto§ci marki jako elementu niematerialnych
zasobow podmiotu gospodarczego
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Wymagania wstepne: zaliczenie kursu Zarzqdzanie markg

Efekty ksztalcenia: Uczestnicy zdobywaja wiedze na temat istoty marki, charakteru jej wartosci oraz

uwarunkowan 1 sposobow (w tym narzedzi) pomiaru kapitatu i wyceny marki
(szczegdlowe wytyczne dla procesu wartoSciowania wskazanego zasobu).

Forma kursu: wykladowo-warsztatowa;

Kurs prowadzony jest w formie warsztatéw z wykorzystaniem aktywnych metod
pracy z grupa (dyskusje, prace zespolowe, studia przypadkéw). Uczestnicy
konfrontowani sg realnymi problemami 2z zakresu warto$ciowania marki,
na przyktadzie ktorych rozwijajg praktyczne umiejetnosci niezbgdne do prawidtowego
zrealizowania analizowanego procesu. Cze$¢ praktyczna wspierana jest mini-
wyktadami urozmaiconymi konkretnymi przyktadami z praktyki gospodarcze;.

Liczba godzin w semestrze: 15

Liczba miejsc: 30

Forma zaliczenia: zaliczenie na stopien
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