Plan studiéw na rok akad. 2011/2012

taczna liczba godzin w programie studenta

Wydziat Nauk Ekonomicznych wyktadow 180
Studia niestacjonarne | stopnia, ZAOCZNE éwiczen 33
Rok Il laboratoriéw/seminariow 24
Kierunek: Zarzadzanie Ogdtem 237
Specjalnos¢: Komunikacja marketingowa (KM )
Zal.przedm.w semestrze PEug.:_(;y Godziny dydaktyczne
Lp Przedmiot Egzam. Zal.z Zal.bez Ogolem Ogodtem semestr "5" semestr "6" Uwagi
oceng oceny w roku w ¢ SIL w ¢ SIL
1. |ZARZADZANIE ZASOBAMI LUDZKIMI 5 C-5 10 30 15 15 K ZK, Wydz. ZIiF
2. |KULTURA PRZEDSIEBIORCZOSCI W,C-5 8 25 15 10 KSiPS
3. |PROBEMY | PROCESY DECYZYJNE W ORGANIZACJI W,C-5 7 14 6 8 KEIOP
4. |CONTROLLING W-5 4 12 12 KZPG
5. |BADANIA JAKOSCIOWE W MARKETINGU W-5 4 12 12 K BM
6. |[MARKETING INTERAKTYWNY W-5 4 12 12 KBM
7. |PRZEDMIOTY specjalizacyjne - do wyboru 3 przedmioty z 5., kazdy po 18 godz. i 3 punkty ECTS W-5 9 54 54
1.Public relations K BM
2.Komunikacja marketingowa w Internecie K BM
3.Kreatywno$¢ w marketingu KZM
4.Savoir-vivre w biznesie K PM
5. Marketing w kulturze K BM
8. |PRZEDMIOTY specjalizacyjne - dowyboru 3 przedmioty z 5., kazdy po 18 godz. i 3 punkty ECTS W-6 9 54 54
1.Trening kreatywnosci KPM
2.Strategia kreatywna w reklamie KPM
3.Kreowanie wizerunku kraju i regionu K BM
4. Metody i techniki sprzedazy KZM
5.Warto$¢ marki i jej pomiar KPM
9. |SEMINARIUM DYPLOMOWE S-5,6 8 24 12 12 Jkatedry
RAZEM: 1 63 237 126 33 12 54 0 12




