Plan studiéw na rok 2011/2012

taczna liczba godzin w programie studenta

Wydziat Nauk Ekonomicznych wyktadéw 118
Studia niestacjonarne Il stopnia, ZAOCZNE éwiczen 58
Rok Il laboratoriéw/seminariéw 51
Kierunek: Zarzadzanie Ogotem 227
Specjalno$¢: Marketing na rynkach krajowych i miedzynarodowych (MnRKiM)
Zal.przedm.w semestrze F;g‘_:fg Godziny dydaktyczne
Lp Przedmiot Egzam. Zalz Zal.bez Oablem Ogodtem Sem."3" Sem."4" Uwag
oceng | oceny g w roku W ¢ SIL W c SIL
1. JETYKA W ZARZADZANIU w,C-3 8 30 15 15 K MiEl
2. |ZARZADZANIE PROCESAMI L-3 7 30 15 15 K ZPG
3. |LOGISTYKA ¢3 4 23 15 8 K ZPG
4. JRACHUNKOWOSC ZARZADCZA ¢3 6 30 15 | 15 K RiCP, Wydz. IE
6. |PSYCHOLOGIA ZACHOWAN KONSUMENCKICH w,C-4 4 21 11 10 KzZM
ZARZADZADZANIE KOMUNIKACJA MARKETINGOWA W PRZESTRZENI
7. |MIEDZYNARODOWEJ w,C-3 4 21 1 10 K BM
PRZEDMIOTY SPECJALIZACYJNE- do wyboru 1. przedmiot w semestrze, kazdy po 6
8 [punktow ECTS W-4 12 36 18 18
1. Marketing ustug finansowych KPM
2. Zarzadzanie marketingowe w organizacjach spotecznych i publicznych KPM
3. Marketing w turystyce KPM
4. Zarzadzanie jakoscig ustug KZMm
5. Zarzadzanie marka korporacyjng, KZM
9 [SEMINARIUM MAGISTERSKIE S-34 15 36 18 18
RAZEM: 3 60 227 89 48 33 29 10 18




