Uniwersytet Ekonomiczny
we Wroctawiu

Wydziat Nauk Ekonomicznych

Przedmiot: Sponsoring i lobbing

Forma zaje¢: wyktad Semestr: 2 Rok: 1 Wymiar godzin: 18 Punkty ECTS: 3
Forma zaliczenia: zaliczenie na ocene Typ przedmiotu: do wyboru Jezyk nauczania: polski
Kierunek: Zarzadzanie Tryb: niestacjonarne Rodzaj: magisterskie

Specjalnos¢:  Public relations

Katedra: Badan Marketingowych

Stopien naukowy wyktadowcy: Imie i nazwisko wykiadowcy:
Pracownik Katderyi

Wymagania wstepne (przedmioty wprowadzajace):

Podstawy marketingu, Public relations

Program przedmiotu:

1.Pojecie i historia sponsoringu

2.Sponsoring a mecenat

3.Rodzaje sponsoringu

4.Zasady zawierania umow sponsoringowych

5.Prawne i finansowe aspekty dziatar sponsoringowych
6.Sponsoring sportu, kultury i sztuki, sponsoring spoteczny
7.Geneza lobbingu

8.Przedmiot i adresaci dziatan lobbingowych

9.Strategie i narzedzia lobbingu

10.Prawne uwarunkowania lobbingu

11.Przygotowanie kampanii lobbingowych

12.Lobbing amerykanski i europejski. Specyfika lobbingu w Polsce
13.Dziatania lobbingowe w instytucjach UE

Metody dydaktyczne:

wyktad z elementami dyskus;ji

Cele przedmiotu:

zapoznanie studentdw z podstawowymi problemami zwigzanymi z ksztattowaniem dziatan firmy i organizacji w obszarze sponsoringu i lobbingu.
Zostang poruszone wszystkie istotne zagadnienia dotyczace zarzadzania sponsoringiem i lobbingiem zaréwno w aspekcie strategicznym, jak i w
procesie podejmowania biezacych decyz;ji.

Warunki zaliczenia:

test zaliczeniowy

Literatura podstawowa (do 4 pozycji):
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Literatura uzupeitniajaca (do 4 pozyciji):
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