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Wymagania wstępne (przedmioty wprowadzające): 

 
Program przedmiotu: 

 
Metody dydaktyczne: 

 
Cele przedmiotu: 

 
Warunki zaliczenia: 

 
Literatura podstawowa (do 4 pozycji): 

 
Literatura uzupełniająca (do 4 pozycji): 

Przedmiot:  

Forma zajęć:    wykład Semestr:   2 Rok:   1 Wymiar godzin:   18 Punkty ECTS:   3 

Forma zaliczenia:   zaliczenie na ocenę Typ przedmiotu:   do wyboru Język nauczania:   polski 

Kierunek:   Zarządzanie Tryb:   niestacjonarne Rodzaj:   magisterskie 

Specjalność:    

Katedra:    

Stopień naukowy wykładowcy: 

          

Imię i nazwisko wykładowcy: 

 

Sponsoring i lobbing 

Public relations 

Pracownik Katderyi 

Badań Marketingowych 

Podstawy marketingu, Public relations 

1.Pojęcie i historia sponsoringu 
2.Sponsoring a mecenat 
3.Rodzaje sponsoringu 
4.Zasady zawierania umów sponsoringowych 
5.Prawne i finansowe aspekty działań sponsoringowych 
6.Sponsoring sportu, kultury i sztuki, sponsoring społeczny 
7.Geneza lobbingu 
8.Przedmiot i adresaci działań lobbingowych 
9.Strategie i narzędzia lobbingu 
10.Prawne uwarunkowania lobbingu 
11.Przygotowanie kampanii lobbingowych 
12.Lobbing amerykański i europejski. Specyfika lobbingu w Polsce 
13.Działania lobbingowe w instytucjach UE 
 

wykład z elementami dyskusji 

zapoznanie studentów z podstawowymi problemami związanymi z kształtowaniem działań firmy i organizacji w obszarze sponsoringu i lobbingu.  
Zostaną poruszone wszystkie istotne zagadnienia dotyczące zarządzania sponsoringiem i lobbingiem  zarówno w aspekcie strategicznym, jak i w 
procesie podejmowania  bieżących decyzji.  

test zaliczeniowy 
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