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Przedmiot: Product placement

Forma zaje¢: wyktad Semestr: Rok: 2 Wymiar godzin: 18 Punkty ECTS: 3
Forma zaliczenia: zaliczenie na ocene Typ przedmiotu: do wyboru Jezyk nauczania: polski
Kierunek: Zarzadzanie Tryb: niestacjonarne Rodzaj: magisterskie

Specjalnos¢:  Public relations

Katedra: Katedra Badan Marketingowych

Stopien naukowy wyktadowcy: Imie i nazwisko wykiadowcy:
pracownik Katedry

Wymagania wstepne (przedmioty wprowadzajace):

Podstawy marketingu

Program przedmiotu:

Pojecie, geneza i cele product placement

Product placement na tle innych instrumentéw komunikacji marketingowej

Reverse product placement a product placement

Przestanki wzrostu zainteresowania product placement

Korzysci i ograniczenia stosowania product placement

Podstawy prawne product placement

Perspektywy rozwoju product placement na polskim rynku w $wietle zmian regulacji prawnych
Product placement w $wietle etyki

Metody i cele badan product placement

Kryteria oceny skuteczno$ci product placement

Metody dydaktyczne:

Metoda podajaca, wyktad informacyjny; metody problemowe, wykfad konwersatoryjny; metody aktywizujace, debata, dyskusje dydaktyczne; wykiad z
wykorzystaniem techniki audiowizualnej (prezentacje multimedialne)

Cele przedmiotu:

Celem wyktadu jest zapoznanie studentéw z istotq i specyfikg product placement, a takze ukazanie réznic miedzy product placement a innymi
instrumentami komunikacji marketingowej. Szczegdlna uwaga poswiecona zostanie uwarunkowaniom prawnym wykorzystywania product placement w
komunikowaniu sie przedsiebiorstwa z otoczeniem oraz metodom badan marketingowych stosowanych na potrzeby zarzadzania product placement.

Warunki zaliczenia:

Uczestnictwo w wyktadach, udziat w dyskusjach i debatach
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