Uniwersytet Ekonomiczny
we Wroctawiu

Wydziat Nauk Ekonomicznych

Przedmiot: Prezentacje i wystgpienia pubiczne w biznesie

Forma zaje¢: wyktad Semestr: 2 Rok: 1 Wymiar godzin: 18 Punkty ECTS: 3
Forma zaliczenia: zaliczenie na ocene Typ przedmiotu: do wyboru Jezyk nauczania: polski
Kierunek: Zarzadzanie Tryb: niestacjonarne Rodzaj: magisterskie

Specjalnos¢:  Public Relations

Katedra: Instytut Maketingu (Katedra Badan marketingowych)

Stopien naukowy wyktadowcy: Imie i nazwisko wykiadowcy:
pracownik Katedry

Wymagania wstepne (przedmioty wprowadzajace):

brak

Program przedmiotu:

OKomunikowanie interpersonalne - operowanie gtosem, mowa ciata, styl ubierania, przezwyciezanie tremy i panowanie nad emocjami

OPlanowanie i zasady prowadzenia prezentacji/wystapien publicznych

OPodtrzymywanie kontaktu z grupa i sposoby urozmaicania wystapien

COPrzygotowanie i prowadzenie prezentacji (analiza audytorium, schemat prezentacji, wykorzystanie pomocy wizualnych, zastosowanie
psychologicznych regut percepcji)

OJezyk i styl wypowiedzi - czyli o sztuce przemawiania, angazowania i przekonywania ( przemdwienia, dobér argumentéw i metody perswazji, techniki
i Srodki oratorskie)

OBudowanie wizerunku w mediach

OSztuka prezentacji i wystagpien a psychologia spoteczna

OPrezentacja siebie i firmy

Metody dydaktyczne:

Wyktad konwersatoryjny (przeplatanie fragmentéw moéwionych wyktadu z dyskusja, wypowiedziami studentéw lub z wykonaniem przez nich
odpowiednich zadan). Przedstawiana na wykladzie wiedza jest poparta licznymi przyktadami z praktyki i studiami przypadkéw. Wykiady z
wykorzystaniem techniki audiowizualnej (slajdy -projektor multimedialny) .

Cele przedmiotu:

Celem kursu jest zapoznanie studentéw z zasadami i sposobami prowadzenia prezentacji wystgpien publicznych. Zdobytg wiedze
i umiejetnosci beda mogli wykorzystac, juz jako menadzerowie, w codziennej pracy zawodowej, ktéra wymaga prowadzenia prezentacji oraz wystapien
podczas réznego typu spotkan, zebran, zgromadzen.

Warunki zaliczenia:

1.Uczestnictwo i aktywny udziat w zajeciach
2.Realizacja zadan czastkowych
3.Przygotowanie wystapienia/prezentacji wedtug instrukcji przekazanych studentom w trakcie wykfadu

Literatura podstawowa (do 4 pozycji):
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Literatura uzupeitniajaca (do 4 pozycji):

1. Batko A.: Sztuka perswazji czyli jezyk wptywu i manipulacji, Helion, Gliwice 2004

2.Detz J.: Sztuka przemawiania. GWP, Gdansk 2004

3.Drzycimski A.: Komunikatorzy. Branta, Warszawa —Bydgoszcz 2000
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