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Katedra: Zarzadzania marketingowego

Stopien naukowy wyktadowcy: Imie i nazwisko wykiadowcy:

pracownicy Katedry

Wymagania wstepne (przedmioty wprowadzajace):

Podstawy marketingu

Program przedmiotu:

I. Wprowadzenie do marketingu miedzynarodowego.

1. Globalizacja jako wyznacznik strategii marketingowej przedsiebiorstwa.

2. Orientacje miedzynarodowe przedsiebiorstwa i strategie marketingowe. Koncepcja marketingu miedzynarodowego i globalnego.
3. Standaryzacja i adaptacja dziatan przedsiebiorstwa.

II. Globalny rynek docelowy.

1. Czynniki sprzyjajace globalizacji konsumpgji i czynniki ja hamujace.

2. Trendy demograficzne i spoteczne na rynku globalnym.

3. Kultura narodowa jako czynnik rdznicujacy globalnych konsumentéw. Wymiary kulturowe Hofstede. Etnocentryzm, internacjonalizm i kosmopolityzm.
III. Produkt w marketingu miedzynarodowym.

1. Rodzaj i charakter produktu jako elementy okreslajace potencjat globalizacyjny.

2. Trzy poziomy produktu i ich podatno$¢ na globalizacje. Opakowanie i marka na rynku miedzynarodowym.

3. Rodzaje strategii internacjonalizacji produktow.

1V. Strategia promocji w marketingu miedzynarodowym.

1. Czynniki wptywajace na efektywng komunikacje marketingowg

2. Instrumenty promocyjne. Podatno$¢ na standaryzacje i adaptacje.

3. Strategie reklamowe w zréznicowanym Srodowisku kulturowym. Efekt kraju pochodzenia.

V. Decyzje dotyczace ceny i dystrybucji.

Metody dydaktyczne:

Metody aktywizujace: studia przypadkow. Metody praktyczne: przygotowanie projektow analitycznych.

Cele przedmiotu:

Wyksztatcenie umiejetnosci analizowania rynkéw w skali miedzynarodowej oraz doboru orientacji miedzynarodowej i strategii marketingu
miedzynarodowego.

Warunki zaliczenia:

1. Obowigzkowe uczestnictwo w zajeciach. Dopuszcza sie 2 nieobecnosci. Kazda nastepna musi zosta¢ odrobiona u prowadzacego ¢wiczenia.
2. Kolokwium zaliczeniowe
3. Przedstawienie koficowej pracy zaliczeniowej - diagnozy orientacji miedzynarodowej i strategii wybranej korporagji transnarodowe;j.

Literatura podstawowa (do 4 pozycji):

1. E. Duliniec: Marketing miedzynarodowy. PWE Warszawa 2004

2. P. Pietrasienski: Miedzynarodowe strategie marketingowe. PWE Warszawa 2005

3. M. Bartosik — Purgat: Uwarunkowania kulturowe w marketingu miedzynarodowym. Wydawnictwo AE Poznan, 2004 (lub: tej samej autorki: Otoczenie
kulturowe w biznesie miedzynarodowym. PWE, Warszawa 2006).




Literatura uzupeitniajaca (do 4 pozycji):

1. G. S. Yip: Total Global Strategy. Pearson Education International, 2003
2. S. Hollensen: Global Marketing. A market — responsive approach. Prentice Hall 2001
3. J. C. Usunier: Marketing Across Cultures. Prentice Hall 2000




