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Przedmiot: ZARZADZANIE REKLAMA

Forma zaje¢: wyktad Semestr: 4 Rok: 2 Wymiar godzin: 18 Punkty ECTS: 3
Forma zaliczenia: zaliczenie na ocene Typ przedmiotu: do wyboru Jezyk nauczania: polski
Kierunek: Zarzadzanie Tryb: niestacjonarne Rodzaj: licencjackie

Specjalnos¢:  Komunikacja marketingowa

Katedra: Zarzadzania Marketingowego

Stopien naukowy wyktadowcy: Imie i nazwisko wykiadowcy:
pracownik Katedry

Wymagania wstepne (przedmioty wprowadzajace):

Wskazane ukonczenie kurséw przedmiotu podstawy marketingu i badania marketingowe

Program przedmiotu:

. Proces komunikacji marketingowej. Reklama jako element zintegrowanego systemu komunikacji marketingowej.

. Zarzadzanie reklama. Rodzaje reklamy. Organizacja reklamy. Agencje reklamowe. Reklama ATL i BTL.

. Roczny budzet reklamowy. Metody ustalania budzetu. Czynniki wptywajace na wysoko$¢ budzetu.

. Planowanie reklamy. Analiza sytuacji na potrzeby kampanii reklamowej. Konstrukcja i wypetnianie briefu. Badania marketingowe.

. Identyfikacja docelowych odbiorcéw reklamy. Stosunek nabywcdw do kategorii i marki produktu jako podstawa okreslania grup docelowych.

. Okreslanie celéw reklamy. Cele marketingowe, behawioralne i komunikacyjne. Warunki wyznaczania celéw reklamy. Kwantyfikacja celéw.

. Planowanie kreatywne w reklamie. Charakter i konstrukcja przekazu reklamowego. Strategia kreatywna a cele reklamy i pozycjonowanie marki.

. Planowanie kreatywne w reklamie. Wybor tresci przekazu. Apel reklamowy. Kreatywne techniki tworzenia apelu reklamowego.

. Planowanie kreatywne w reklamie. Forma przekazu reklamowego. Podstawowe techniki reklamowe. Uzasadnienie kreatywne.

10. Planowanie kreatywne w reklamie. Elementy wykonania reklamy w réznych mediach. Elementy werbalne i niewerbalne reklamy prasowej. Kreacja
w reklamie audiowizualnej. Reklama radiowa. Reklama zewnetrzna, pocztowa, elektroniczna i w miejscu sprzedazy.

11. Planowanie medidéw. Charakterystyka mediow reklamowych. Wybdr medidw i noénikow reklamy. Wskazniki kosztow dotarcia reklamy: CPT i CPP.
12. Planowanie medidéw. Okreslanie intensywnosci reklamy. Zasieg reklamy. Czestotliwos¢ reklamy. Zintegrowany wskaznik intensywnosci kampanii
reklamowej: GRP.

13. Planowanie mediéw. Ustalanie rozktadu reklamy w czasie i miedzy media. Flow-chart. Wear-out reklamy. Kampanie multimedialne.

14. Badanie efektow reklamy. Mierniki efektow reklamy. Metody szacowania efektow reklamy.

15. Testowanie i ocena reklam i kampanii. Tracking efektow reklamy.

OCONOTUTAWNEF

Metody dydaktyczne:

wyktad konwersatoryjny z uzyciem prezentacji multimedialnych i przyktadéw praktycznych, z wykorzystaniem komputera, rzutnika multimedialnego i
projekcji wizualnych

Cele przedmiotu:

« dostarczenie wiedzy na temat zasadniczych proceséw zwigzanych z zarzadzaniem reklamg w przedsiebiorstwie,
» wyksztatcenie umiejetnosci analizy informacji, okreslania zatozen programéw reklamy i kontroli ich efektéw,
» wyksztatcenie umiejetnosci przygotowania i oceny strategii kreatywnych i planéw mediow.

Warunki zaliczenia:

uczestnictwo w zajeciach, test zaliczeniowy
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