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Podstaw Marketingu 

Zaliczone kursy z podstaw marketingu i badań marketingowych  

1.I. Zarządzanie marketingowe - podstawowe pojęcia i przedmiot zainteresowania  
II-IV. Analiza sytuacji marketingowej. 
V. Formułowanie strategii marketingowej  
VI. Zastosowanie analizy luki planistycznej do rozwijania planów marketingowych 
VII. Formułowanie decyzji taktycznych w zarządzaniu marketingowym 
VIII. Określanie konsekwencji finansowych planu marketingowego 
IX. Realizacja działań marketingowych  
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XI-XII. Kontrola działań marketingowych  
XIII. Dalsze kierunki rozwoju zarządzania marketingowego 
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systemu planowania market. w przeds., metod analizy sytuacji market. towarzyszących procesom decyzyjnym w zarządzaniu market.kluczowych 
problemów decyzji market. poszczególnych poziomów zarządz. market.,zakresu kontroli w zarządzaniu marketingowym 
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