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Zarzadzanie ceną 

Zarządzanie produktem 

pracownik Katedryi 

Badań Marketingowych 

\Mikroekonomia, Podstawy zarządzania, Podstawy marketingu, Badania marketingowe 

1.Cena jako element rynku           
2.Proces kształtowania cen  w  przedsiębiorstwach 
3.Wewnętrzne  uwarunkowania  cenowych  strategii  przedsiębiorstw                 
4.Czynniki zewnętrzne wpływające na zarządzanie cenami w   przedsiębiorstwach     
5.Cele  strategii  cenowych           
6.Wykorzystanie badań marketingowych  w  procesie  zarządzania  ceną 
7.Znaczenie  kosztów   w  kształtowaniu  cen  
8.Metody ustalania cen     
9.Statyczne  i  dynamiczne  zarządzanie  ceną 
10.Podstawowe  strategie cenowe    
11.Adaptacja  podstawowych  strategii  cenowych  do  aktualnej sytuacji  rynkowej     
12. Specyfika  zarządzania  cenami  na  wybranych  rynkach       

wykład z elementami dyskusji 

zapoznanie studentów z podstawowymi problemami związanymi z marketingowym zarządzaniem ceną w przedsiębiorstwie wraz z jego 
uwarunkowaniami. Zostaną poruszone wszystkie istotne zagadnienia dotyczące zarządzania cenami zarówno w aspekcie strategicznym, jak i 
dotyczących bieżących decyzji cenowych podejmowanych w przedsiębiorstwach 

test zaliczeniowy 
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