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Przedmiot: Warto$¢ marki i jej pomiar

Forma zaje¢: wyktad Semestr: 6 Rok: 3 Wymiar godzin: 18 Punkty ECTS: 3
Forma zaliczenia: zaliczenie na ocene Typ przedmiotu: do wyboru Jezyk nauczania: polski
Kierunek: Zarzadzanie Tryb: niestacjonarne Rodzaj: licencjackie

Specjalnos¢:  Komunikacja Marketingowa

Katedra: Podstaw Marketingu

Stopien naukowy wyktadowcy: Imie i nazwisko wykiadowcy:
pracownik Katedry

Wymagania wstepne (przedmioty wprowadzajace):

Podstawy marketingu, Badania marketingowe, Zarzadzanie marka,

Program przedmiotu:

. Istota marki/ znaku towarowego

. Sita, kapitat oraz warto$¢ marki — przeglad istniejacych koncepcji

. Wartos¢ marki z punktu widzenia konsumenta oraz podmiotu gospodarczego

. Wartos$¢ marketingowa i wartosc finansowa marki

. Determinanty wartosci marki

. Marka jako skfadnik majatku przedsiebiorstwa — miejsce marki w aktywach podmiotu gospodarczego
. Wartos¢ marki i jej wplyw na warto$¢ przedsiebiorstwa

. Wycena przedsiebiorstwa i pomiar jego zasobow intelektualnych

. Warto$ciowanie marki — pomiar kapitatu a wycena zasobu

10. Ocena marketingowej wartosci marki — techniki pomiaru kapitatu marki

11. Szacowanie finansowej wartosci marki — metody wyceny marki

12. Sprawozdawczos¢ biznesowa — komunikowanie wartosci marki jako elementu niematerialnych zasobdw podmiotu gospodarczego

OCONOTUTAWNEF

Metody dydaktyczne:

Kurs prowadzony jest w formie warsztatéw z wykorzystaniem aktywnych metod pracy z grupq (dyskusje, prace zespotowe, studia przypadkow).
Uczestnicy konfrontowani sg realnymi problemami z zakresu pomiaru wartosci marki, na przyktadzie ktérych rozwijajg praktyczne umiejetnosci
niezbedne do prawidtowego zrealizowania analizowanego procesu. Cze$¢ praktyczna wspierana jest mini wyktadami.

Cele przedmiotu:

Celem kuru jest przedstawienie kluczowych zagadnien zwigzanych z istotg oraz pomiarem warto$ci marki, m.in. omdwienie takich kwestii, jak charakter
wartosci zasobdw niematerialnych (w tym wartosci marki), znaczenie, uwarunkowania, przestanki i sposoby warto$ciowania marki — metody stuzace
ocenie kondycji omawianego zasobu (pomiar kapitatu marki) oraz wycenie jego wartosci (finansowa wycena marki).

Warunki zaliczenia:

1. Uczestnictwo w zajeciach
2. Aktywny udziat w zajeciach
3. Przedstawienie koficowej pracy zaliczeniowej - projektu wiasnego lub zespotowego (zespoty nie wieksze niz 3 osoby)
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