Uniwersytet Ekonomiczny
we Wroctawiu

Wydziat Nauk Ekonomicznych

Przedmiot: MERCHANDISING

Forma zaje¢: wyktad Semestr: 4 Rok: 2 Wymiar godzin: 18 Punkty ECTS: 3
Forma zaliczenia: zaliczenie na ocene Typ przedmiotu: do wyboru Jezyk nauczania: polski
Kierunek: Zarzadzanie Tryb: niestacjonarne Rodzaj: licencjackie

Specjalnos¢:  Komunikacja Marketingowa

Katedra: Katedra Podstaw Marketingu

Stopien naukowy wyktadowcy: Imie i nazwisko wykiadowcy:
pracownik Katedry

Wymagania wstepne (przedmioty wprowadzajace):

Podstawy zarzadzania, Podstawy marketingu

Program przedmiotu:

Merchandising — czym jest i kto moze z niego korzysta¢

Merchandising producenta i detalisty.

Proces zakupu produktdéw konsumpcyjnych a percepcja klienta w miejscu sprzedazy.
Elementy Visual Merchandisingu w punkcie sprzedazy detaliczne;j.

Zarzadzanie salg sprzedazowa - ,zimne” i ,gorace” miejsca  sprzedazy.
Zachowania konsumenta na sali sprzedazowej.

Regat sklepowy — sposoby optymalizacji ustawien produktow.

Stoiska specjalne.

Materiaty reklamowe w punkcie sprzedazy (POS).

WONOUAWNE

Metody dydaktyczne:

Wyktad informacyjnyo-problemowy z wykorzystaniem prezentacji komputerowej .

Cele przedmiotu:

Celem dydaktycznym przedmiotu jest przedstawienie instrumentdw i technik merchandisingowych oraz propozycji ich stosowania jako wsparcia dziatan
marketingowych w przedsiebiorstwach handlowych dziatajacych na rynku débr konsumpcyjnych. Szczegdtowo oméwione zostang sposoby
zagospodarowania sali sprzedazowej w punkcie sprzedazy detalicznej oraz techniki optymalizacji prezentacji produktéw/marek na pdtkach.

Warunki zaliczenia:

Zaliczenie materiatu objetego tematyka wyktadu w formie testu

Literatura podstawowa (do 4 pozycji):

1. L. Witek, Merchandising w matych i duzych firmach handlowych: teoria i praktyka, C.H.Beck, Warszawa 2007.
2. B. Borusiak, Merchandising, Poznan 2005.

3. J. Diamond, Merchandising. Magnetyzm przestrzeni handlowej. One Press, Warszawa 2007.

4 .R. Cox, P. Brittain, Zarzadzanie sprzedazq detaliczng, PWE Warszawa 2000.

Literatura uzupeitniajaca (do 4 pozyciji):

1. T. Domanski, Strategie marketingowe duzych sieci handlowych, PWN, Warszawa 2001.




