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Przedmiot: Badania marketingowe

Forma zaje¢: c¢wiczenia Semestr: 3 Rok: 2 Wymiar godzin: 15 Punkty ECTS: 0
Forma zaliczenia: zaliczenie na ocene Typ przedmiotu: obowigzkowy Jezyk nauczania: polski
Kierunek: Zarzadzanie Tryb: niestacjonarne Rodzaj: licencjackie

Specjalnos¢:  Komunikacja Marketingowa i Zarzadzanie Produktem, Procesy i projekty logistyczne,Zarzadzanie przedsiebiorstwem

Katedra: Badan Marketingowych

Stopien naukowy wyktadowcy: Imie i nazwisko wykiadowcy:
Pracownicy Katedry

Wymagania wstepne (przedmioty wprowadzajace):

Podstawy Marketingu

Program przedmiotu:

Zarzadzanie informacja w marketingu

Procedura badania marketingowego.

Projektowanie badan marketingowych

Wtorne zrédta informacji i ich wykorzystanie

Metody gromadzenia danych pierwotnych

Metody redukgji i analizy danych oraz interpretacja wynikéw

Zastosowania badan marketingowych ( analiza pozycji rynkowej przedsiebiorstwa, segmentacja rynku, badania zwigzane z instrumentami
marketingowymi)

Metody dydaktyczne:

Metoda studiow przypadkow, metoda sytuacyjna, metoda projektdw, ¢wiczenia przedmiotowe, warsztat, dyskusja

Cele przedmiotu:

Zapoznanie z zakresem i procedurami pozyskiwania i przetwarzania danych wykorzystywanych w badaniach marketingowych. Realizacja programu
pozwala na:okresla¢ zakres informacji wykorzystywanych w analizie rynku i przy formutowaniu réznych typdw decyzji rynkowych, okresla¢ zrédta
potrzebnych danych , poznac procedury i metody badawcze, analizowac informacje marketingowe

Warunki zaliczenia:

Zaliczenie z oceng na podstawie:sprawdzianu wiedzy teoretycznej i umiejetnosci jej aplikacji (forma pisemna obejmujaca pytania teoretyczne , zadania
aplikacyjne), uczestnictow i aktywny udziat w ¢wiczeniach.

Literatura podstawowa (do 4 pozycji):

Badania marketingowe. Teoria i praktyka. Redaktor naukowy: K. Mazurek-topacinska, PWN, Warszawa 2008
Kaczmarczyk S.: Badania marketingowe. Metody i techniki. PWE. Warszawa 2003

ChurchillG.A. : Badania marketingowe — podstawy metodologii, PWN 2002

Karcz K., Kedzior Z.: Badania marketingowe w praktyce. PWE. Warszawa 2007

Literatura uzupeitniajaca (do 4 pozyciji):

Hague P.: Badania marketingowe. Planowanie, metodologia i ocena wynikdw, One Press, 2006
Kaden R.J. : Badania marketingowe. PWE, Warszawa 2008

Mruk H. :, Analiza rynku, PWE, Warszawa2003

KedziorZ. : Badania rynku. Metody zastosowania. PWE. Warszawa 2004




