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Badania marketingowe 

Komunikacja Marketingowa i Zarządzanie Produktem, Procesy i projekty logistyczne,Zarządzanie przedsiębiorstwem  

Pracownicy Katedry 

Badań Marketingowych 

Podstawy Marketingu 

Zarządzanie informacją w marketingu 
Procedura badania marketingowego.  
Projektowanie badań marketingowych 
Wtórne źródła informacji i ich wykorzystanie 
Metody gromadzenia danych pierwotnych 
Metody redukcji i analizy danych oraz interpretacja wyników 
Zastosowania badań marketingowych ( analiza pozycji rynkowej przedsiębiorstwa, segmentacja rynku, badania związane z instrumentami 
marketingowymi) 

Metoda studiów przypadków,metoda sytuacyjna, metoda projektów,  ćwiczenia przedmiotowe, warsztat, dyskusja 

Zapoznanie z zakresem i procedurami pozyskiwania i przetwarzania danych wykorzystywanych w badaniach marketingowych. Realizacja programu  
pozwala na:określać zakres informacji wykorzystywanych w analizie rynku i przy formułowaniu różnych typów decyzji rynkowych, określać źródła 
potrzebnych danych , poznać procedury i metody badawcze, analizować informacje marketingowe 

Zaliczenie z oceną na podstawie:sprawdzianu wiedzy teoretycznej i umiejętności jej aplikacji (forma pisemna obejmująca pytania teoretyczne , zadania 
aplikacyjne), uczestnictow i aktywny udział w ćwiczeniach. 
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