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Przedmiot: Marketing miedzynarodowy

Forma zaje¢: wyktad Semestr: 5 Rok: 3 Wymiar godzin: 30 Punkty ECTS: 12
Forma zaliczenia: egzamin Typ przedmiotu: obowigzkowy Jezyk nauczania: polski
Kierunek: Miedzynarodowe Stosunki Gospodarcze Tryb: niestacjonarne Rodzaj: licencjackie

Specjalnos¢:  wszystkie na kierunku

Katedra: Miedzynarodowych Stosunkéw Gospodarczych

Stopien naukowy wyktadowcy: Imie i nazwisko wykiadowcy:
pracownik Katedry

Wymagania wstepne (przedmioty wprowadzajace):

opanowanie wiedzy z zakresu podstaw marketingu, handlu zagranicznego i podstaw miedzynarodowych stosunkdw gospodarczych

Program przedmiotu:

Wprowadzenie, pojecia podstawowe, definicje: Geneza marketingu miedzynarodowego, Koncepcje marketingu miedzynarodowego, Formy dziatalnosci
marketingowej na rynkach zagranicznych, Powigzania dziatalnosci marketingowej z procesem internacjonalizagji

Badania marketingowe rynkdw zagranicznych: Zakres badan marketingowych, Badania strukturalne rynkéw zagranicznych, Badania elementéw rynku,
Organizacja badan marketingowych w przedsiebiorstwie

Analiza otoczenia miedzynarodowego: Charakterystyka otoczenia miedzynarodowego, Otoczenie wewnetrzne, Otoczenie zewnetrzne, Wplyw otoczenia
na przygotowanie strategii marketingowej

Planowanie marketingu miedzynarodowego: Udziat w rynku, Wykorzystanie metody portfelowej, Ocena sity przedsiebiorstwa i atrakcyjnosci rynku
zbytu, Analiza SWOT

Formy dziatan na rynkach zagranicznych: Strategie wejscia na rynki zagraniczne, Strategie ze wzgledu na stopien globalizacji, Strategie dziatania
wobec konkurencji, Strategie dziatania na rynku Unii Europejskiej

Zastosowanie narzedzi marketingowych w handlu zagranicznym: Produkt na rynku miedzynarodowym, Cena i strategie cenowe na rynku
miedzynarodowym, Kanaty dystrybucyjne w handlu zagranicznym, Rola i metody dziatan promocyjnych w obrocie miedzynarodowym

Metody dydaktyczne:

wyktad monograficzny, wyktad konwersatoryjny, praca w grupach tematycznych, przygotowanie marketingowych strategii wejscia na rynki
zagraniczne, case study.

Cele przedmiotu:

celem jest zapoznanie studentéw z prowadzeniem dziatalno$ci marketingowej na rynkach miedzynarodowych, pokazanie réznic pomiedzy
marketingiem krajowym a miedzynarodowym, zaprezentowanie procedury przygotowania strategii marketingowych w obrocie miedzynarodowym,
zwiaszcza strategii wejscia na rynki zagraniczne.

Warunki zaliczenia:

egzamin w formie pisemnej
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