Uniwersytet Ekonomiczny
we Wroctawiu

Wydziat Nauk Ekonomicznych

Przedmiot: Rynek reklamy

Forma zaje¢: wyktad Semestr: 5 Rok: 3 Wymiar godzin: 12 Punkty ECTS: 3
Forma zaliczenia: zaliczenie na ocene Typ przedmiotu: do wyboru Jezyk nauczania: polski
Kierunek: Ekonomia Tryb: niestacjonarne Rodzaj: licencjackie

Specjalnos¢:  Analityk rynku

Katedra: Katedra Mikroekonomii i Ekonomii Instytucjonalnej

Stopien naukowy wyktadowcy: Imie i nazwisko wykiadowcy:
pracxownik Katedry

Wymagania wstepne (przedmioty wprowadzajace):

Podstawowa wiedza z zakresu mikroekonomii i makroekonomii. marketingu, etyki gospodarczej.

Program przedmiotu:

1. Krétko o historia reklamy na $wicie i w Polsce.Wydatki na reklsame w Polsce i na $wiecie. Istota, funkcje i cele reklamy, rodzaje reklamy.kryteria
klasyfikacji reklamy. Perspektywa indywidualna i perspektywa spoteczna odbioru reklamy. Kulturowy aspekt dziatan reklamowych

2. Ksztattowanie sie popytu i podazy na rynkach reklamy. Podmioty gospodarcze dziatajace na rynku reklamy: reklamodawcy; agencje reklamowe;
firmy zajmujace sie przygotowaniem kampanii reklamowych, doborem kanatéw dystrybucji, kontaktami z mass mediami oraz realizacjg kampanii;
media: radio, telewizja, prasa; internet; reklama zewnetrzna; instytucje petnigce role przekaznika tresci reklamowych, firmy wspoétuczestniczace przy
przygotowywaniu akcji reklamowych; adresaci produktu reklamowego: konsumenci, handlowcy, przedsiebiorcy.

3. Segmenty rynku reklamy ze wzgledu na rodzaj uzywanych mediow: reklama telewizyjna, reklama radiowa, reklama prasowa, reklama internetowa,
reklama zewnetrzna.

4. Regulacje prawne dziatalnosci reklamowej. Problemy: dopuszczalno$¢ prowadzenia reklamy, organizowanie procesu reklamy. Ogdlne prawo reklamy
obejmujace przepisy dotyczace wszystkich reklam i prawo reklamy szczegdlne odnoszace sie do wybranych produktéw, ustug lub tez sposobéw
prowadzenia reklamy. Nieuczciwa lub zakazana reklama

5. Dziatania zbiorowe na rynku reklamy. Ksztattowanie sie instytucji samoregulacyjnych na rynku reklamy. Kodeksy postepowania i etyki reklamy.
Grupy interesu na rynkach reklamy.

Metody dydaktyczne:

Metoda podajaca , wyktad informacyjny, z wykorzystaniem techniki audiowizualnej (folie - rzutnik pisma, slajdy -projektor multimedialny) .

Cele przedmiotu:

Kurs stwarza studentom mozliwo$¢ poznania w jaki sposéb dziatajg rynki reklamy, umiejetno$¢ badania celéw, sposobdw, skutkdéw dziatan
poszczegdinych grup podmiotéw gospodarczych obecnych na rynku reklamy, badanie wptywu regulacji prawnych na rozwaéj rynku reklamy,
umiejetnos¢ identyfikowania czynnikéw i mechanizméw wptywajacych na rozwéj rynku reklamy w Polsce.

Warunki zaliczenia:

Zaliczenie na oceng

Literatura podstawowa (do 4 pozycji):

1.Zawierucha L. Rynek reklamy w Polsce. Wydawnictwo: Promotor. Warszawa 2006.
2.Biatecki P., Tuchotka H., Nieuczciwa lub zakazana reklama: nowe regulacje ustawowe, teksty aktéw prawnych, wzory umow. Warszawa 2002.
I.Rumianowska: Dziatania grup interesu na rynku reklamy, [w:] Samorzad gospodarczy i zawodowy w procesie powstawania tadu rynkowego w
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Literatura uzupeitniajaca (do 4 pozycji):

1. White R., (1998): Reklama. Czyli co to jest i jak sie to robi, PWN, Warszawa2.

2. Kall J. Reklama. Warszawa 2000

3. Raport: Rynek reklamy. http://www.egospodarka.pl/pliki/Rynek_reklamy

4.Malarewicz A.: Konsument a reklama. Studium cywilno-prawne, Wplters Kluwer Polska Sp. Z.0.0, Warszawa 2009.




