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Podstawowa wiedza z zakresu mikroekonomii i makroekonomii. marketingu, etyki gospodarczej. 

1. Krótko o historia reklamy na świcie i w Polsce.Wydatki na reklsamę w Polsce i na świecie.  Istota, funkcje i cele reklamy, rodzaje reklamy.kryteria 
klasyfikacji reklamy. Perspektywa indywidualna i perspektywa społeczna odbioru reklamy. Kulturowy aspekt działań reklamowych  
2. Kształtowanie się popytu i podaży na rynkach reklamy. Podmioty gospodarcze działające na rynku reklamy: reklamodawcy; agencje reklamowe; 
firmy zajmujące się przygotowaniem kampanii reklamowych, doborem kanałów dystrybucji, kontaktami z mass mediami oraz realizacją kampanii; 
media: radio, telewizja, prasa; internet; reklama zewnętrzna; instytucje pełniące rolę przekaźnika treści reklamowych, firmy współuczestniczące przy 
przygotowywaniu akcji reklamowych; adresaci produktu reklamowego: konsumenci, handlowcy, przedsiębiorcy.  
3. Segmenty rynku reklamy ze względu na rodzaj używanych mediów: reklama telewizyjna, reklama radiowa, reklama prasowa, reklama internetowa, 
reklama zewnętrzna. 
4. Regulacje prawne działalności reklamowej. Problemy: dopuszczalność prowadzenia reklamy, organizowanie procesu reklamy. Ogólne prawo reklamy 
obejmujące przepisy dotyczące wszystkich reklam i prawo reklamy szczególne odnoszące się do wybranych produktów, usług lub też sposobów 
prowadzenia reklamy. Nieuczciwa lub zakazana reklama 
5. Działania zbiorowe na rynku reklamy. Kształtowanie się instytucji samoregulacyjnych na rynku reklamy.  Kodeksy postępowania i etyki reklamy. 
Grupy interesu na rynkach reklamy.  
 

Metoda podająca , wykład informacyjny,  z wykorzystaniem techniki audiowizualnej (folie - rzutnik pisma, slajdy -projektor multimedialny) . 

Kurs stwarza studentom możliwość poznania w jaki sposób działają rynki reklamy, umiejętność badania celów, sposobów, skutków działań 
poszczególnych grup podmiotów gospodarczych obecnych na rynku reklamy, badanie wpływu regulacji prawnych na rozwój rynku reklamy, 
umiejętność identyfikowania czynników i mechanizmów wpływających na rozwój rynku reklamy w Polsce.  
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