Uniwersytet Ekonomiczny
we Wroctawiu

Wydziat Nauk Ekonomicznych

Przedmiot: Ekonomia kultury

Forma zaje¢: wyktad Semestr: 4 Rok: 2 Wymiar godzin: 12 Punkty ECTS: 2
Forma zaliczenia: zaliczenie na ocene Typ przedmiotu: do wyboru Jezyk nauczania: polski
Kierunek: Ekonomia Tryb: niestacjonarne Rodzaj: licencjackie

Specjalnos¢:  Gospodarka publiczna

Katedra: Katedra Badan Marketingowych

Stopien naukowy wyktadowcy: Imie i nazwisko wykiadowcy:
pracownik Katedry

Wymagania wstepne (przedmioty wprowadzajace):

Program przedmiotu:

1. Podstawowe pojecia z zakresu ekonomii kultury, rynku kultury

II. Rola kultury w gospodarce rynkowej

I1I. Globalizacja i jej wptyw na funkcjonowanie rynku kultury

IV. Modele polityki kulturalnej panstwa

V. Bezposrednie i posrednie finansowanie kultury z budzetu

VI. Realizacja zadan z dziedziny kultury przez organy panstwa i jednostki samorzadu terytorialnego

VII. Finansowanie kultury ze srodkdw odbiorcow oferty kulturalnej

VIIL. Finansowanie kultury przez sektor prywatny - mecenat i sponsoring kultury

IX. Mozliwosci zastosowania instrumentéw partnerstwa publiczno-prywatnego i partnerstwa publiczno-prywatno-unijnego w sferze kultury
X. Instytucje non-profit w kulturze

Metody dydaktyczne:

wyktad z elementami dyskus;ji

Cele przedmiotu:

Celem kursu jest zapoznanie studentéw ze specyfikq i tendencjami rozwoju rynku kultury, a takze jego subrynkdw. Wéréd czynnikdw wplywajacych na
funkcjonowanie rynku kultury zostang przedstawione m.in.: modele polityki kulturalnej, procesy globalizacji i integracji europejskiej, zmiany w
sposobach finansowania i zarzadzania sferg kultury, a takze zachowania odbiorcéw oferty kulturalne;j.

Warunki zaliczenia:

zaliczenie na ocene —kolokwium, aktywnos$¢ na zajeciach

Literatura podstawowa (do 4 pozycji):

1. K. Mazurek-topacinska (red.): Kultura w gospodarce rynkowej. Problemy adaptacji marketingu, Wyd. AEwe Wroctawiu, Warszawa-Wroctaw 1997;
2. K. Mazurek-topacinska (red.):Problemy zarzadzania sferg kultury i turystyki, Wyd. AE we Wroctawiu, Warszawa-Wroctaw 1999

3. R. Borowiecki (red.): Perspektywy rozwoju sektora kultury w Polsce, Oficyna Ekonomiczna, Krakow 2004

4. E. Orzechowski i inni (red.): Zarzadzanie w kulturze, tom 1 — 8, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakéw 2000-2007

Literatura uzupeitniajaca (do 4 pozycji):

5. M. Sobocinska: Zachowania nabywcéw na rynku dobr i ustug kultury. Warszawa: PWE 2008

6. D. Ilczuk: Polityka kulturalna w spoteczenstwie obywatelskim, Narodowe Centrum Kultury, Wyd. UJ, Krakéw 2002

7. G. Matt: Muzeum jako przedsigbiorstwo. tatwo i przystepnie o zarzadzaniu instytucjq kultury, Fundacja Aletheia, Warszawa 2006

8. J. Szomburg (red.): Kultura i przemysty kultury szansg rozwojowg dla Polski, Instytut Bada nad Gospodarka Rynkowa, Gdarisk 2002




