dr Antoni Kaminski
Katedra Filozofii i Komunikacji Spolecznej

WYKLAD DO WYBORU

w roku akademickim 2007/2008
(studia dzienne Wydziatu Nauk Ekonomicznych)
Semestr: VII, VIII, IX, X

Nazwa przedmiotu: Kultura biznesu

Opis/ Charakterystyka przedmiotu:

Wyktad ma na celu poszerzenie wiedzy o niezb¢dne wiadomosci z zakresu
szeroko rozumianego kontekstu kulturowego dziatalno$ci gospodarczej. W sytuacji
wzrastajacej konkurencji, wyréwnujacego si¢ poziomu kwalifikacji i warunkow, w
jakich dziataja podmioty gospodarcze, orientacja i sprawnos¢ w tej dziedzinie beda w
coraz wigkszym stopniu decydowac o sukcesie osobistym i powodzeniu firmy.

Przedmiot ma pomoc studentom w nabraniu nastepujacych umiejetnosci:
usprawnienie mechanizmow nowoczesnego, tworczego myslenia i skutecznego
komunikowania si¢ z otoczeniem (kultura jezyka, retoryka, etykieta), podniesienie
kompetencji miedzykulturowej, sprawnos$¢ w zakresie wywierania wptywu na innych
ludzi oraz umiejetnos¢ budowania wlasnego wizerunku.

Szczegolowy zakres merytoryczny:

Wybrane zagadnienia z komunikacji spotecznej 1 kulturowej, psychologii
indywidualnej i1 spotecznej, imagementu, etykiety, uszeregowane pod katem ich
wplywu na efektywnos¢ dziatania w gospodarce kapitalistycznej
Poziom: nie ma wymagan wstepnych
Przedmiot fakultatywny
Czas trwania i terminarz: 1 semestr, zimowy lub letni
Metody nauczania i uczenia si¢/ formy zajeé: wyktad
Metody oceny pracy studenta: obecno$¢ na wyktadach 1 aktywno$¢

Jezyk wykladowy: polski
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