SYLABUS

1. Przedmiot: ANALIZA RYNKU
2. Wymagania wstepne:
3. Typ studiow: Stacjonarne i niestacjonarne studia Il stopnia
4. Forma: Wyktad i ¢wiczenia
Forma | Typ studiéw | Rok studiow | Semestr | Liczba godzin | Punkty ECTS
wyktad | stacjonarne 1 15
— - - 4
¢wiczenia | stacjonarne I 30

5. Prowadzacy:
Wyktad: dr inz. Joanna Szamanska (joanna.szymanska@ue.wroc.pl) (Katedra Ekonomiki i Organizacji
Gospodarki Zywnosciowe;j)
Cwiczenia: dr inz. Joanna Szamanska (joanna.szymanska@ue.wroc.pl)
6. Cel dydaktyczny przedmiotu:
a) wiadomosci: z zakresu przeprowadzania analizy danych z rynku
b) umiejetnosci: pozwalajg zajmowac stanowisko specjalisty ds. analiz rynku
7. Zakres tematyczny przedmiotu:

Badania marketingowe a podejmowanie decyzji, projektowanie badan marketingowych, rodzaje
analiz rynkowych, analiza rynku w przedsigbiorstwach, badania sposobu zachowania si¢ odbiorcow,
badanie konkurencji, Metody analiz rynku, badanie zachowan konsumentéw na rynku a elementy
marketingu, badania marketingowe panelowe, badania rynku na potrzeby regionalne, badania
lokalizacyjne, controling w marketingu, badanie reklamy, cen i dystrybucji, rynek i jego elementy, popyt,
podaz i cena jako elementy rynku, mechanizm rynkowy, segmenty rynku, cele gromadzenia danych,
zrodla informacji, metody gromadzenia danych, zasady budowy baz danych, przetwarzanie danych i
prezentacja wynikoéw, mierniki statystyczne, mechanizm rynkowy a interwencjonizm panstwowy,
mechanizm réwnowagi rynkowej, analiza zjawisk rynkowych w czasie, analiza sezonowosci, istota
wahan, metody wyodrgbniania wahan i1 prognozowanie wahan sezonowych.

8. Metody dydaktyczne:
Wyktad — w formie tradycyjnej
Cwiczenia — audytoryjne w formie tradycyjnej oraz studia przypadkow
9. Slowa kluczowe:
marketing, analiza rynku, badania marketingowe
10. Literatura podstawowa:
1. Badania marketingowe: teoria i praktyka, red. K. Mazurek-Lopacinska, Wyd. PWN, Warszawa
2008
Analiza rynku. red. Henryk Mruk. Wyd. PWE, Warszawa 2003
Balicki A.: Analiza rynku. Wyd. Wyzsza Szkota Zarzadzania, Gdansk 2002
Mynarski S.: Analiza rynku: makromechanizmy. Wyd. AE w Krakowie, Krakow 2000
Rosa G., Smalec A.. Analiza i funkcjonowanie rynku na przyktadach. Wyd. Uniwersytet
Szczecinski, Szczecin 2000
6. Kaczmarczyk S.: Badania marketingowe. Metody i techniki. Wyd. PWE Warszawa 2002
11. Literatura uzupekiajaca:
1. Urban S.: Marketing produktow spozywczych Wyd. UE, Wroctaw 2008
2. Analiza i funkcjonowanie rynku. Red. Jozef Perenc. Wyd. Uniwersytet Szczecinski, Szczecin 1998
12. Sposob zaliczenia i wymagania egzaminacyjne:
Wyklad zalicza si¢ na podstawie wyniku egzaminu (obowigzuje na nim material z wykladu)
Cwiczenia zalicza si¢ na podstawie ocen z kolokwiéw oraz aktywnosci na zajeciach

okrwn


javascript:void(0);
javascript:void(0);
javascript:void(0);
javascript:void(0);
javascript:void(0);
javascript:void(0);
javascript:void(0);
javascript:void(0);

